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新しいネットマーケティングを拓くリッチコンテンツとは
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単体世界第１位
 
総合広告会社 世界最大級

 
インタラクティブエージェンシー

２００７年１月資本業務提携締結

株式会社  電通  アベニューA  レイザーフィッシュ  とは

２００１年４月設立
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ネットマーケティングの潮流

情報提供から、エンタメヘ。

情報消費から、創造へ。

消費者に、選択権。

Broadband X Web2.0
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「消費者に、選択権」が意味するもの

AIDMAからAISASへ
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AIDMAからAISASへ
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AIDMAとAISASとの、消費者への波及力の違い  （イメージ）

A I D M A A I S A S
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これからのネットマーケティングに大切なこと

消費者に、選択権。

消費者との対話が大切。

「おもてなし」の心で、お客様に心地良さを提供。

AIDMAからAISASへ
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