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総合広告会社
 

単体
 

世界第1位 インタラクティブ広告会社
 
米国第1位

２００７年１月資本業務提携締結

電通
 

アベニューA
 

レイザーフィッシュ
 

紹介

２００１年４月設立
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電通
 

アベニューＡ
 

レイザーフィッシュ
 

Vision & Missions  

Vision: Vision: Invent the digital futureInvent the digital future
ブロードバンドネットワークならびに第三世代携帯電話の普及、ハードウェアの低価格化、様々なテクノロジーの進化による消費者

 
が制作するコンテンツ（Consumer Generated Contents）の急速な台頭、それに伴う消費者のメディア接触行動の急激な変化・多

 
様化。

 
こうした変化を受けて、デジタルエコノミーはもはやニッチ市場ではなく、企業のマーケティング活動のメインステージへと進

 
化しつつあります。

 
私たちはデジタルマーケティングのプロ集団として、こうした企業マーケティングのデジタルシフトを総合的に支

 
援させて頂くことを通じて、デジタル社会の未来を創造していきます。

Missions

Clients First:   クライアントのマーケティングニーズに継続的に応えること。
電通アベニューAレイザーフィッシュは、Web、携帯、ＤＶＤ、デジタルプリント等、様々なデジタルメディアと、最新のデジタル

 
技術を活用し、クライアントの販売促進、ブランド構築、マーケティング活動に貢献します。

Compliance:   広告ビジネスの情報セキュリティレベルの向上に貢献すること。
電通アベニューAレイザーフィッシュは、従来の4マスメディアにはなかった、デジタルメディアならではの新しいリスク（ウィル

 
ス、ハッキング、個人情報漏洩等）に対し、法令遵守の精神に基づいて適切に対応し、常にクライアントが安心して広告販

 
促キャンペーンを実施できる環境を提供します。
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会社概要

2001年4月
 

（株）デジタルパレット
 

設立

2002年7月
 

プライバシーマーク
 

取得

2002年12月
 

オンデマンド印刷
 

「D-pro」
 

開始

2003年3月
 

BS7799
 

取得
 
→

 
ISO27001へ

2004年3月
 

ISO14001
 

取得

2005年4月
 

（株）アール・ツー・イノベーションを吸収合併

2005年4月
 

関西支社
 

開設

2006年7月
 

（株）サイバー・コミュニケーションズと業務提携

2007年1月
 

米国Avenue A | Razorfish社と資本・業務提携

2007年2月
 

社名変更

（株）電通
 

アベニューA レイザーフィッシュ
 

へ

会社情報 沿革

会
 

社
 

名
 

株式会社
 

電通
 

アベニューＡ
 

レイザーフィッシュ

（英文社名：
 

Dentsu | Avenue A | Razorfish ）

設立年月日
 

２００１年
 

(平成１３年）
 

４月２日

本社
 

東京都中央区築地５-６-１０

浜離宮パークサイドプレイス
 

１４Ｆ

東京ｻﾃﾗｲﾄｵﾌｨｽ
 
東京都中央区築地５－５－１２

浜離宮建設プラザ６F

関西支社
 

大阪府大阪市北区西天満２－６－８

堂島ビルヂング７F

資 本 金
 

４億円

従業員数
 

２００名
 

（２００８年４月１日
 

現在）
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電通各社とのコラボレーション

日本最大のインターネットメディアレップ会社

システムインテグレーター

世界第５位広告ｸﾞﾙｰﾌﾟ
世界第１位単独広告会社 世界最大のセールスプロモーション会社

http://www.cci.co.jp/
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当社が提供するサービス

Ｘ

Creative
クリエーティブ
ディレクション

Technology
システム開発・運用

User Experience
サイト情報設計

コンテンツ企画制作

Customer
Insights

消費者行動分析
調査設計＆効果分析

D-Pro
デジタル印刷

Information
Security

情報セキュリティ
コンサルティング

Media & Search
メディアプラニング
効果分析と最適化

Account
Planning

クライアント営業
マーケティング戦略立案
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各活動のコンバージョン・アトリビューション（コンバージョンに対する貢献度・寄与度）を測定し、
 

顧客の一連の購買体験全体の最適化を行うことにより、コンバージョンの最大化、そして継続
 

的な売上拡大を実現します。

電通
 

アベニューA レイザーフィッシュ
 

の
 

サービス領域
 

：
 

カスタマー・ジャーニー・マネジメント

・ E-Mailマーケティング

・ リコメンデーション

・
 

会員プログラム

ウェブサイト戦略

・
 

クリエーティブ最適化

・
 

バナー広告最適化

・
 

検索連動型広告最適化

ネット広告戦略

・
 

サイト情報設計（IA）

・
 

ユーザーエクスペリエンス

・
 

コンテンツマネジメント

・
 

ランディングページ最適化

・
 

申込み経路最適化

・
 

入力フォーム改善

CRM戦略

集客
Attract

検討
Consider

顧客化
Convert

ロイヤル化
Extend

マーケティング

 ROIの最大化

Customer Journey Management Map
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アベニューA
 

レイザーフィッシュ
 

とは？
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• メディアプランニング、バイイング

• サーチエンジンマーケティング

• データ解析、最適化コンサルテーション

• インタラクティブクリエーティブ

• ウェブサイト構築

• ブランド・マーケティング戦略立案

Seattle, New York, San 
Francisco, London

Seattle
• キャンペーンマネジメント

• 広告配信プラットフォーム

• サーチエンジンマーケティング

• 分析・最適化ツール提供

• 成果報酬型メディアソリューション

• 顧客ターゲティングソリューション

Digital Marketing Technologies Digital Performance MediaDigital Marketing Services

（ ）

アベニューＡ
 

レイザーフィッシュ
 

とは

Advertiser & Publisher Solutions

Platforms & Services Division



p.10©2008 Dentsu | Avenue A | Razorfish. All rights reserved.  本資料の一部または全部について承諾なしに複写・複製することは禁じられています。

米国インタラクティブエージェンシーランキング

アベニューＡ
 

レイザーフィッシュ
 

とは
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アベニューＡ
 

レイザーフィッシュ
 

概要

●
 

米国トップのインタラクティブエージェンシー

(Advertising Age) 

●
 

2006年利益（ネット）= $256,000,000

●
 

2006メディア取扱額
 

= $517,000,000

●
 

全世界で2,000名を越えるプロ集団

● アワード

・
 

Interactive Agency of the Year (Ad Week)
優秀インタラクティブエージェンシー

・
 

Analytics Agency of the Year (Media Magazine) 
優秀分析系エージェンシー

・
 

Media Planning Agency of the Year (Media)
優秀メディアプランニングエージェンシー

・
 

Best Interactive Media Agency (Advertising Age)
最優秀インタラクティブメディアエージェンシー

Avenue A | Razorfishは、世界最大級のインタラクティブエージェンシーであり、広告主がオン
 

ライン上で顧客との間に重要かつ収益性の高い関係を構築するための、業界最先端のデジ
 

タルマーケティングのコンサルテーション、メディアプラニング、クリエーティブサービスをフルライ
 

ンで提供しています。

1,400
米国
（シアトル・シカゴ・
ニューヨーク他

 
計13都市）

50
オーストラリア
（シドニー）

200
日本
（東京・大阪）

90
中国
（香港・上海・北京）

115
ドイツ
（フランクフルト・ベルリン）

130
フランス
（パリ）

125
英国
（ロンドン）



Web2.0が加速する中、今後の広告モデルとは？
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媒体別広告費の構成比の推移

電通「日本の広告費２００５年」
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AIDMAからAISASへ、が意味するもの

Desire
（欲求）

Memory
（記憶）

Action
（行動）

Ｉｎｔｅｒｅｓｔ
（興味・関心）

Ａｔｔｅｎｔｉｏｎ
（注意）

Search
（検索）

Action
（行動）

Share
（共有）

Ｉｎｔｅｒｅｓｔ
（興味・関心）

Ａｔｔｅｎｔｉｏｎ
（注意）
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AIDMAからAISASへ、が意味するもの

企業

情報 情報

企業

ブ
ロ
グ
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ

A I D M A A I S A S
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AIDMAとAISASとの広告波及力の違い

A I D M A A I S A S

一方通行のインフォメーション・エージから、一方通行のインフォメーション・エージから、

推薦や推奨が大きな意味を持つリコメンデーション・エージへ推薦や推奨が大きな意味を持つリコメンデーション・エージへ



Thank You


	スライド番号 1
	アジェンダ
	スライド番号 3
	スライド番号 4
	会社概要
	電通各社とのコラボレーション
	当社が提供するサービス
	電通 アベニューA レイザーフィッシュ の サービス領域 ： カスタマー・ジャーニー・マネジメント
	スライド番号 9
	スライド番号 10
	米国インタラクティブエージェンシーランキング
	アベニューＡ レイザーフィッシュ 概要
	スライド番号 13
	媒体別広告費の構成比の推移
	AIDMAからAISASへ、が意味するもの
	AIDMAからAISASへ、が意味するもの
	AIDMAとAISASとの広告波及力の違い
	スライド番号 18

