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総合広告会社
 

単体
 

世界第1位 インタラクティブ広告会社
 
米国第1位

２００７年１月資本業務提携締結

電通  アベニューA  レイザーフィッシュ  紹介

２００１年４月設立
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会社概要

2001年4月
 

（株）デジタルパレット
 

設立

2002年7月
 

プライバシーマーク
 

取得

2002年12月
 

オンデマンド印刷
 

「D-pro」
 

開始

2003年3月
 

BS7799
 

取得
 
→

 
ISO27001へ

2004年3月
 

ISO14001
 

取得

2005年4月
 

（株）アール・ツー・イノベーションを吸収合併

2005年4月
 

関西支社
 

開設

2006年7月
 

（株）サイバー・コミュニケーションズと業務提携

2007年1月
 

米国Avenue A | Razorfish社と資本・業務提携

2009年1月
 

（株）電通レイザーフィッシュへ、社名変更予定

会社情報 沿革

会
 

社
 

名
 

株式会社
 

電通
 

アベニューＡ
 

レイザーフィッシュ

（英文社名：
 

Dentsu | Avenue A | Razorfish ）

設立年月日
 

２００１年
 

(平成１３年）
 

４月２日

本社
 

東京都中央区築地５-６-１０

浜離宮パークサイドプレイス

東京ｻﾃﾗｲﾄｵﾌｨｽ
 
東京都中央区築地５－５－１２

浜離宮建設プラザ６F

関西支社
 

大阪府大阪市北区西天満２－６－８

堂島ビルヂング７F

資 本 金
 

４億円

従業員数
 

１９５名
 

（２００８年１２月１日
 

現在）
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電通グループ企業各社とのコラボレーション

日本最大のインターネットメディアレップ会社

システムインテグレーター

世界第５位広告ｸﾞﾙｰﾌﾟ
世界第１位単独広告会社 世界最大のセールスプロモーション会社

http://www.cci.co.jp/
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アベニューＡ  レイザーフィッシュ  とは

メディアプランニング

サーチエンジンマーケティング

データ解析、最適化コンサルテーション

インタラクティブクリエーティブ

ウェブサイト構築

ブランド・マーケティング戦略立案

•Seattle, New York, San 

Francisco, London

•Seattle
キャンペーンマネジメント

広告配信プラットフォーム

サーチエンジンマーケティング

分析・最適化ツール提供

成果報酬型メディアソリューション

顧客ターゲティングソリューション

Digital Marketing Technologies Digital Performance MediaDigital Marketing Services

（ ）

Advertiser & Publisher Solutions
Platforms & Services Division
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各活動のコンバージョン・アトリビューション（コンバージョンに対する貢献度・寄与度）を測定し、
 

顧客の一連の購買体験全体の最適化を行うことにより、コンバージョンの最大化、そして継続
 

的な売上拡大を実現します。

電通  アベニューA レイザーフィッシュ  の  サービス領域

・ E-Mailマーケティング

・ リコメンデーション

・
 

会員プログラム

ウェブサイト戦略

・
 

クリエーティブ最適化

・
 

バナー広告最適化

・
 

検索連動型広告最適化

ネット広告戦略

・
 

サイト情報設計（IA）

・
 

ユーザーエクスペリエンス

・
 

コンテンツマネジメント

・
 

ランディングページ最適化

・
 

申込み経路最適化

・
 

入力フォーム改善

CRM戦略

集客
Attract

検討
Consider

顧客化
Convert

ロイヤル化
Extend

マーケティング

 ROIの最大化

Customer Journey Management Map



インタラクティブマーケティングの新潮流  
～  Web2.0が加速する中、今後の広告モデルとは？



p.7©2008 Dentsu | Avenue A | Razorfish. All rights reserved.  本資料の一部または全部について承諾なしに複写・複製することは禁じられています。

AIDMAからAISASへ、が意味するもの

Desire
（欲求）

Memory
（記憶）

Action
（行動）

Ｉｎｔｅｒｅｓｔ
（興味・関心）

Ａｔｔｅｎｔｉｏｎ
（注意）

Search
（検索）

Action
（行動）

Share
（共有）

Ｉｎｔｅｒｅｓｔ
（興味・関心）

Ａｔｔｅｎｔｉｏｎ
（注意）



p.8©2008 Dentsu | Avenue A | Razorfish. All rights reserved.  本資料の一部または全部について承諾なしに複写・複製することは禁じられています。

AIDMAからAISASへ、が意味するもの

企業

情報 情報

A I D M A A I S A S

企業

ブ
ロ
グ
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
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AIDMA時代の広告効果

時間

認知
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AISAS時代の広告効果

時間

認知
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AIDMAとAISASとの広告波及力の違い

A I D M A A I S A S
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つまり、AIDMAからAISASへの、意味する時代

A I D M A A I S A S

Information Age 
（情報時代）

Recommendation Age 
（推薦・推奨の時代）
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「Recommendation Age」に相応しい広告モデル
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Social Object（口コミネタ）が、鍵を握る

強力な「ソーシャル・オブジェクト」が、強力な「ソーシャル・オブジェクト」が、

通常付き合いのない人にまで、広く伝播していく。通常付き合いのない人にまで、広く伝播していく。

http://images.google.com/imgres?imgurl=http://www.swapmeetdave.com/Humor/Cats/CatInPool.jpg&imgrefurl=http://www.swapmeetdave.com/Humor/Cats/Pool.htm&h=362&w=490&sz=49&tbnid=aEVMEEpQn-Xw4M:&tbnh=96&tbnw=130&prev=/images?q=funny+cat&um=1&start=1&ei=Io6BR63VCpv8swL1kNCIBw&sig2=T56ZbTdheOcFSIWcnBdvYw&sa=X&oi=images&ct=image&cd=1
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ケーススタディ：  
バーガーキング・ワッパー５０周年記念キャンペーン

http://www.whopperfreakout.com/

http://chromainc.typepad.com/photos/uncategorized/2007/12/12/whopper.png
http://www.whopperfreakout.com/
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ケーススタディ２：  
ユニクロ  Uniqlock

http://www.uniqlo.jp/uniqlock/

http://www.uniqlo.com/jump/

http://www.uniqlo.com/try/

http://www.uniqlo.com/utloop/

http://www.uniqlo.jp/uniqlock/
http://www.uniqlo.com/jump/
http://www.uniqlo.com/try/
http://www.uniqlo.com/utloop/
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Web2.0時代の広告の成功モデル  
Social Object Theory

ブランド

コミュニティ個人

SOCIAL OBJECT
（口コミネタ）



電通
 

アベニューA レイザーフィッシュ

渡邊竜介

Thank You
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